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Para esta actividad se ha creado un blog mediante blogger en el que hablaremos de

marketing, ya que es el objeto de estudio del master al que pertenece esta asignatura.

Con el nombre “MARKETING EN PRUEBA”, trataremos de unir los conocimientos
impartidos en este master con la opinion de una IA (Inteligencia Artificial), para ver como

evolucionara este mundo en el futuro del metaverso.
Por el momento, en el podemos encontrar 4 entradas:

e Bienvenida: damos una pequefia introduccion al lector de lo que puede
encontrarse en este blog.

e Relacion entre el marketing digital v el metaverso: iniciamos a hablar del hilo

principal del blog, la IA. Y tratamos como afecta esta.

e Pasos hacia una campafa de marketing exitosa — Segun la IA: vemos gue opina

un programa sobre los requisitos necesarios para que nuestras futuras
campafias enganchen.

¢ Campafas que siguen el movimiento — Especial 8M: siguiendo con la entrada

anterior, ahora se analizan algunas de las campafias con mayor repercusion que

se han realizado en este dia especial.

1. CONOCE A TU AUDIENCIA

1.1. ¢ QUE CANALES ESTAN APORTANDO TRAFICO NUEVO?

En primer lugar, vamos a ver cudl es el total de usuarios que esté visitando nuestro blog:
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Captura Google Analytics — 13/03/2023


https://marketingenprueba.blogspot.com/
https://marketingenprueba.blogspot.com/2023/02/bienvenida.html
https://marketingenprueba.blogspot.com/2023/02/relacion-entre-el-marketing-y-el.html
https://marketingenprueba.blogspot.com/2023/02/pasos-hacia-una-campana-de-marketing.html
https://marketingenprueba.blogspot.com/2023/03/campanas-que-siguen-el-movimiento.html

Ya que es un blog de nueva creacion, el canal principal por el que se ha empezado a
difundir ha sido a través de redes y enlaces que se comparten entre contactos.

De aqui que el canal principal sea “direct” y “organic social”.

Sesiones por Grupa de canales predeterminada de la sesién a o largo del tiempo Sesiones por Grupo de canales predeterminade de la sesién

Captura Google Analytics — 13/03/2023

1.2. (QUIEN ES TU MEJOR AUDIENCIA? ¢ESTAS ATRAYENDO A SECTORES
INTERESANTES?

Por la corta trayectoria de este blog, google analytics todavia no nos proporcion los
datos necesarios para saber el género de nuestros usuarios. Pero si podemos ver su

procedencia:
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Captura Google Analytics — 13/03/2023

Aqui vemos las ciudades que mas visitan nuestro blog, mientras que en la siguiente

grafica veremos los paises de procedencia, de una manera mas general:

Usuarios por Pais a o largo del tiempo Usuarios por Pais

Q Buscar. Filespor pégina: 10~ 1-aded
Pais ~ + 4 Usuarios Usuarios nuevos Sesiones con Porcentaje de Sesiones con Tiempo de Nimero de eventos Conversiones Total de
interaccign interacciones inferaccion por in Totos los aventos - Todos los eventos ~ ingresos
usuario
28 28 22 5116 % 07? ominy 175 231 0,00 0.00€
100% respectoal total 100 % respecto a otal 100 % respecto al total Media0 % Media 0% Media 0 100 % respesta al otal

1 Spain 24 24 2 57.89% 092 0miny19s 215 000 000€

2 Ecuador 2 2 0 0% 000 Ominy04s 2 000 000€

3 China 1 1 0 0% 000 0miny00s 3 000 000€

4 Panama 1 1 0 0% 000 Ominy00s 5 000 000€

Captura Google Analytics — 13/03/2023



Como vemos es variada, aunque destaca Espafia pues el pais de creaciéon y en el que,

principalmente, se ha compatrtido.

La publicidad que se le ha dado a este blog, compartiendo en grupos de interés, ha ido
directamente a usuarios dentro del publico objetivo. Estos serdn, concretamente,
estudiantes de marketing o trabajadores de este sector, por eso el alcance
anteriormente mostrado ha sido mayor en este tipo de canal. Por otro lado, dentro de
los sectores que también podrian resultar interesantes para este blog estarian aquellas
empresas o publicistas que busquen saber mas sobre este sector y sobre como llevar a

cabo este tipo de campafas y actividades.

Finalmente, en cuanto a los dispositivos obtenemos los siguientes datos:

Usuarios ~ por Sistema operativo

SISTEMA OFERATIVO USUARIOS UsuARIOS
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Captura Google Analytics — 13/03/2023

Podemos ver que nos han visitado mas desde un dispositivo moévil que mediante un
ordenador, esto puede ser por el medio de difusion de la web y por lo accesible que son

este tipo de dispositivos.

Ademas vemos que han accedido mas desde Android que desde I0S y que el

navegador preferido por nuestros usuarios es Chrome.

2. CONOCE TUS MEJORES FUNTES Y CANALES

2.1. ¢ES INTERESANTE TU CONTENIDO PARA LOS USUARIOS? ¢(DESDE QUE
CANAL OBTIENES VISITAS DE MAS VALOR?

Analizando lo anteriormente mencionado sobre nuestros canales principales, ahora
veremos desde cual de ellos estas interacciones son mayores, es decir, a cual le resulta

mas interesante nuestra propuesta.



Grupo de canale_o de la sesién ~ <+ Usuarios + Sesiones Sesiones con
nteraccion

Tiempo de Sesiones

28 43 22 Ominy1ls 079 537 5118 % 23

1  Direct 27 36 18 Ominy11s 0,67 514 50 % 185

2 Organic Social 1 7 4 Ominy11s 4,00 6,57 5714 % 46

Captura Google Analytics — 13/03/2023

2, 0Oué significan estas métricas?

- Total de usuarios: 28 personas han accedido al blog.

- Sesiones: 48 veces han iniciado sesion entre estos 28 usuarios.

- Sesiones con interaccién: 25 de las sesiones tuvieron algun tipo de interaccion
con la web.

- Porcentaje de interaccién: 52,08%

- Duracion media de la sesion: 10 segundos.

Procedentes de tréafico directo tenemos 27 usuarios del total y 36 sesiones de las cuales
22 tuvieron interaccién. Mientras que de trafico organico social, los usuarios han sido
bastante menos, 1, el cual inicio sesion 7 veces e interactué en mas de la mitad de ellas,

es decir, en 4.

Cumpliéndose un mes de la creacién del blog podemos decir que estas son bastante
escasas y que de cara a futuro tenemos que mejorar nuestra estrategia publicitaria, con
el objetivo de aumentar este trafico, sobre todo, el organico. Pues es el que, de
momento, nos esta aportando menos valor y por tanto en el que deberiamos centrarnos

7

mas.

Estas estadisticas tienen una clara explicacién: los usuarios a los que se les ha hecho
llegar este blog de manera directa son parte del publico objetivo, mientras que al
compartir en redes, no especializadas, los usuarios son mas variados y por tanto no hay

tanto target al que le interese este contenido.

Para aumentar la llegada de trafico organico una de las propuestas que se llevaran a
cabo sera la creacion de redes sociales especializadas para este blog, con las que
lleguemos a todo el publico que deseamos y mediante el cual consigamos aumentar las
conversiones y las interacciones. Antes de esto con los datos ahora recogidos

deberemos estudiar cual es la red social mas idénea para iniciarnos.



3. CONOCE TU RENDIMIENTO

3.1. ¢{ATRAE TU CONTENIDO? MEJORES Y PEORES PAGINAS

Entre las 4 entradas que tiene este blog, a dia 13 de marzo de 2023, aquella que atrae
més contenido y ha tenido mejores resultados, sin contar la pagina principal de blog, ha

sido la ultima “Campanas que siguen el movimiento — Especial 8M”.

Vistas por Titulo de pégina y clase de pantalla a lo largo del tiempo Vistas por Titulo de pagina y clase de pantalla

MARKETING
EN PRUEEA
CAMPARAS
QUE SIGUEN

PASOS HACIA
UNA CAMPA.
o RELACION
ENTRE EL MA.
s »
BIENVENIDA
3 o

2, 7 27 o E3 3 o7 o 1 0 0 0
@ VARKETING ENPRUEBA @ CAMPAIIAS GUE SIGUEN EL MOVIMIENTO - Especial M @ PASOS HACI UNA CAMPAIIA DE MARKETING EXITOSA - Segin la 14 @ >
Q Buscar Filas por pagina: 10+
Titulo de pagin..se de pantalla ~ + ¥ Vistas Usuarios Visitas por Tiempo de interaceion Nimero de eventos Conversiones Total de
usuario ‘medio Todos los eventos Todos los eventos ingresos
£ 282 ominy17s 0,00 0.00€
a0 % 00 % respecto ol tora Media 0% Media o
1 MARKETING EN PRUEBA a7 26 181 ominy11s 159 0,00 000€
2 CAMPARAS QUE SIGUEN EL MOVIMIENTO - Especial 8M 15 5 3,00 ominy20s 37 0,00 0p0€
3 EA\inS HACIA UNA CAMPARIA DE MARKETING EXITOSA - Segiin 3 . OEITRS - o o
4 RELACION ENTRE EL MARKETING Y EL METAVERSO 6 3 200 Ominy07s 13 0,00 000¢
5 s BIENVENIDA a 3 133 ominy15s il 0,00 0g0€

Captura Google Analytics — 13/03/2023

Esto puede tener una clara explicacion y es que es aquella mas reciente y que tiene un
trasfondo mas profundo, ademas de estar publicada un dia después del 8M, dia tratado
en la entrada, por lo que a nuestro publico objetivo le resulta mas interesante saber que
paso en la actualidad, que un tema mas general como pueden ser los que se hablan en

el resto de entradas.

Ademas, esta se ha convertido en la primera entrada en conseguir una interaccion, un

comentario, por parte de un usuario del blog.

Vistas por Titulo de pagina y clase de pantalla o - Ahora bien, previa a la publicacion de esta
TITULD DE PAGINA'Y CLASE DE_ VISTAS entrada, la que mas visitas estaba
MARKETING EM PRUEBA 7

recogiendo era la de bienvenida, aquella que

A BIENVENIDA 4
RELACION ENTRE ¥ EL METAVERSC ; pone en contexto a los usuarios del blog

PASDS HACIA UNA. .. - Segin | 14

sobre todo lo tratado en él.

Captura Google Analytics — 28/02/2023



Las peores paginas son las 2 restantes que tratan sobre metaverso e inteligencia
artificial. Uno de los principales motivos son que no estan actualizadas y son mas

generales mientras que las otras tratan un tema mas especifico.

Esto sera algo a trabajar en futural entradas, pues podemos observar como a nuestros
usuarios les interesan mas los temas de actualidad y concretos que aquellos mas

generales y que son meramente informativos.

4. CONOCE EL ESTADO DE TU WEB

4.1. ACTUALIZACIONES Y OPTIMIZACIONES

Para ver y cudl es el verdadero rendimiento de este sitio web, recurriremos a paginas
como —PageSpeed Insights- y veremos los resultados, ya que desde Google Analytics

todavia no tenemos datos.

En primer lugar, para los usuarios que accedan a través de un ordenador:

Rendimiento Accesibiidad Frécticas SEQ

®

Rendimiento

e Rendimiento de un
98%.

e Partes a mejorar:
SEO y accesibilidad

METRICAS Ampliar vista

@ First Contentful Paint @ Renderizado del mayor elemento con contenido

05s 11s

@ Total Blocking Time @ Cambios de disefio acumulados
0ms 0

@ Speed Index
0,8s

Captura PageSpeed Insights — 14/03/2023

Las proximas actualizaciones y optimizaciones deberan ir enfocadas a reducir el tiempo
de respuesta inicial del servidor pues esta en 620ms. Esto lo conseguiriamos reduciendo

el contenido de JavaScript que no se usay por tanto retrasa la carga (widgets, disefio).



En cuanto a las partes a mejorar:

- Accesibilidad
Encontramos botones que no tienen nombres accesibles, enlaces con nombres no
reconocibles y colores de fondo y primer plano con mal contraste. Todo a mejorar para
las futuras actualizaciones.

- SEO
Falta metadescripcion y los enlaces no tiene texto descriptivo o que hace no sean
rastreables de cara a aparecer en los resultados de busqueda.
Tendremos que incorporar una metadescripcién de forma que aparezca debajo del
enlace azul del resultado de una pagina de resultados, un ejemplo que podriamos utilizar
seria:
“Marketing en prueba: un blog donde encontraras la actualidad sobre las campafias mas

exitosas y la evolucion de este sector con la incorporacién de la |IA”

Y en segundo lugar, para los usuarios que acceden a través de un dispositivo mavil:

83 86 @ 77

Rendimiento Accesibilidad Practicas £
recomendadas

e Rendimiento de un 83%.

83 ® ePartes a mejorar: SEO,
ism - _
Rendimieno accesibilidad y rendimiento
Los valores son estimaciones y pueden variar. La puntuacién del
rendimiento se calcula directamente a partir de estas métricas. Ver
general.
A 049 50-89 ® 90-100
METRICAS Ampliar vista
First Contentful Paint A Renderizado del mayor elemento con contenido
1,9s 44s
@ Total Blocking Time @ Cambios de disefio acumulados
70 ms 0
® Speed Index
26s

Captura PageSpeed Insights — 14/03/2023

En este caso, encontramos los mismos problemas en relacion a accesibilidad y SEO
gque hemos mencionado anteriormente. Aunque le sumaremos otros problemas que

hacen que el rendimiento general sea mas bajo.

Para empezar el tamafio de los elementos tactiles no es adecuado, solo el 80% de los
gue encontramos en el blog, tienen un tamafio adecuado, el resto deberan de mejorar.
Y seguido de esto también deberemos asegurarnos de que el texto sea visible mientras
se carga la fuente de la web, y reducir el tiempo de respuesta, el cual ahora aumenta a
650ms.



4.2. SEGURIDAD

En principio como se puede apreciar en la url de este blog, podemos decir que es un

sitio seguro:
@ marketingenprueba.blogspot.com

Ademas para asegurar que la recogida de datos y mediciones son seguras, google
analytics utiliza HSTS como protocolo de cifrado en el que las comunicaciones entre el

trafico de usuarios al blog.

4.3. VELOCIDAD

Como hemos podido ver en las capturas anteriores (punto 4.1.) para dispositivos moviles
si que deberiamos de trabajar mas en una buena actualizacion que nos optimice la
carga de enlaces en estos dispositivos, pues actualmente generan una ralentizacién que
hace que el rendimiento general del sitio web se veo afectado negativamente y por tanto

gue nuestra tasa de rebote sea mayor.
Veamoslo por separado:

- Dispositivo mévil

METRICAS Ampliar vista
First Contentful Paint A Renderizado del mayor elemento con contenido
1,9s 4,3 s
@® Total Blocking Time @® Cambios de disefio acumulados
100 ms 0

® Speed Index

2,7s
Captura PageSpeed Insights — 14/03/2023

- Ordenador
METRICAS Ampliar vista
@ First Contentful Paint @® Renderizado del mayor elemento con contenido
0,6s 1,1s
@ Total Blocking Time @® Cambios de disefio acumulados
0 ms 0

@ Speed Index

0,8s

Captura PageSpeed Insights — 14/03/2023




2 0Oué significan estas métricas?

- First Contentful Paint: momento en el que se renderiza el primer texto o la
primera imagen. Como vemos en dispositivos méviles esto es muy alto vy
deberiamos solucionarlo.

- Renderizado del mayor elemento con contenido: tiempo en el que se tarda en
dibujar el texto o la imagen de mayor tamafio. Esta parte es la que peor esta en
dispositivos méviles.

- Total Blocking Time: suma de los periodos, en miliseguntos, entre FCP y Time
to Interactive cuando la duracion de la tarea excede los 50 ms.

- Cambios de disefio acumulados: cambios acumulados miden el movimiento de
los elementos visibles dentro del viewport.

- Speed Index: rapidez con la que se puede ver el contenido de la pagina.

CONCLUSIONES

- Redes sociales especializadas para llegar a usuarios adecuados y aumentar el
trafico.

- Mejorar imagenes y graficos para reducir el tiempo de respuesta al entrar en el
blog.

- Destacar las entradas de actualidad ya que generan mas interés entre nuestros
usuarios.

- Mayores usuarios esparioles, con dispositivo movil, Android y con navegador de
preferencia google Chrome.

- Afadir una metadescripcién para mejorar los resultados en buscadores.
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