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Para esta actividad vamos a continuar con el blog creado en la practica anterior
“MARKETING EN PRUEBA”.

Como pudimos ver, para conseguir aumentar el flujo hacia el blog y por lo tanto tener
mas visitas, comentarios y seguidores, uno de los pasos que debiamos incorporar era

la creacion de redes sociales.

Luego teniendo en cuenta el contenido del blog y los temas tratados, asi como el publico
objetivo al que queremos llegar, la red social por la que se ha optado para elaborar esta

actividad ha sido Instagram.

1. OBJETIVOS DE LA MARCA

El objetivo principal es aumentar el trafico al blog. Puesto que es un blog de nueva
creacion lo primero que nos planteamos es atraer a nuestro publico objetivo hacia la

web, conseguir darnos a conocer e incrementar las visitas y reacciones que tenemos.

1.1. ACCIONES LLEVADAS A CABO PARA LOGRAR LAS METAS.

Para conseguir nuestro objetivo, algunas de las acciones realizadas han sido:

- Seguir creando entradas interesantes para los usuarios, segun los datos y
conclusiones obtenidos en la actividad anterior.

- Crear redes sociales, Instagram.

Esta ultima es la accion principal que hemos implementado. Con la nueva cuenta de
Instagram @marketingenprueba hemos intentado llegar a mas gente y por lo tanto
conseguir mayores interacciones, mediante la publicacion diaria de post e historias, con
las que los seguidores podian interactuar. Trabajando para que estos resultados se

trasladen de igual manera al blog, sitio principal.

La decisibn de empezar por Instagram se basa en que como mencionamos
anteriormente, nuestro publico objetivo seran personas jévenes de entre 20-30 afios que
trabajen o estén interesados en el mundo del marketing y ademas sientan un especial
interés en todo lo que conlleva la incorporacion de la IA a este sector. Y a estos usuarios
los podemos encontrar en esta red social, principalmente. Ademas que la interaccion es

més sencilla que desde otras redes, por lo que los resultados seran mayores.
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El calendario de contenidos para la cuenta de Instagram que llevaremos a cabo

durante esta primera semana sera:

NUmero de Tipo de ) L
publicaciones Fecha Tema SerEnile Formato Titulo Descripcion
Nueva cuenta.
¢ Te gustaria saber la relacion entre el
“Marketing en mundo del marketing y la IA?
1 20-03 Presentacion Informativo Historia puebla” ¢Quieres estar al dia de las dltimas
#blog campafias realizadas?
Enlace al blog.
Blog sobre  marketing donde
encontraras las novedades sobre las
Ultimas campafas, hablaremos de
aquellas marcas que hacen un buen
. . trabajo y buscaremos la relacién entre
Bienvenid@s a el marketing y la IA
2 21-03 Presentacion Informativo Carrusel ‘Marketing en Si qui "

Prueba’ i quieres ser el primero en enterarte
de las nuevas entradas y estar al dia,
no olvides seguirnos.

Enlace al blog + mostrar aspecto en
video.
‘Herramientas que ayudan’
Si alguna vez has ido agobiado con la
entrada de un proyecto y sentias que
el tiempo corria en tu contra, ESTA
. ENTRADA ES PARATI.
Herramienta i
3 22-03 s que Informativo Publicacion Teneqos e mostramos las mejores
nueva entrada herramientas que puedes empezar a
ayudan )
usar desde ya para ganar tiempo y
rebajar esos momentos de agobio,
con ayuda extra.
Enlace a nueva entrada
Herramienta Compartimos la publicacién reciente,
. . . Nuevo post y P " ARad
4 22-03 s que Compartir Historia con “new post” y afiadimos enlace a la
nueva entrada
ayudan nueva entrada en el blog.
¢Conocias Recordar la nueva entrada, ‘call to
Herramienta estas action’ para que vayan a verla +
5 22-03 s que Interaccién Historia herramientas? herramienta caja preguntas donde
ayudan Recomiéndano nos cuenten si las conocian y nos
s otras recomienden nuevas.
A través de herramienta que
Herramienta Afavor o en proporciona Instagram interactiva,
6 22-03 s que Interaccion Historia contra de usar | Carademegus@a. -
ayudan lalA Preguntar a los usuarios si estan a
favor o en contra de la utilizacion de la
1A
Con el objetivo de mostrar cercania e
Herramien inter: r n | idor
7 22-03 ¢ saqug “ Mostrar Historia Vuestras cc:ri;;:ri?emogo alg?lfwassegduedo Ieasé
respuestas respuestas h
ayudan respuestas gque hemos obtenido en la
historia anterior ‘caja de preguntas’.
¢Quieres saber | Bajo el titulo compartir una imagen y
Campafia de ) o los pasos para el enlace a una pasada entrada del
8 23-03 Exito Compartir Historia hacer una blog donde hablamos de los pasos
campafia de que te llevan a conseguir el éxito en
éxito? una campafia de marketing.
Compartir una campafia reciente que
= Nueva ha llevado a cabo la empresa
Campafia N -
9 23-03 . Informar Historia campafia de Greenpeacce y preguntar a los
reciente h ’
Greenpeacce, seguidores mediante una barra
interactiva la opinién sobre ella.
TikTok como Nueva entrada Compartimos la publicacién reciente,
10 24-03 motor de Compartir Publicacion bl con “new post” y afiadimos enlace a la
busqueda? en blog nueva entrada en el blog.
‘TikTok como motor de busqueda?’
¢Has usado Titkok para buscar
TikTok como Nuevo post informacién de algo? ¢Una noticia?
11 24-03 motor de Informativo Historia nueva entrad);\ ¢Un chisme?... seguro que si pero...
busqueda? ¢Por qué?
Enlace a nueva entrada
Ejemplo EJ;nTp;%gse Compartimos imagenes de algunas
12 24-03 campafia en Informar Historia realizg das en de las Ultimas campafias que han
TikTok - llevado las marcas a través de TikTok

TikTok

Con capturas de antiguas entradas
] o Recuerdas del _blog, le recordamos a los
13 25-03 Recordatorio Informar Historia seguidores que pueden acceder a ély

estas entradas

leer aquellas que se les quedaron
pendientes.




2. GRAFICOS Y EVOLUCION DE LOS DIFERENTES PERFILES

2.1. BLOGGER. GOOGLE ANALYTICS.

- Resumen de visitas, paginas visitadas, dispositivos, canal, ubicacion.

Vistas Usuarios. Usuarios nuevos Numero de eventos @ + NUMERO DE USUARIOS DURANTE LOS ULTIMOS @ +

212 66 66 599 e
0 USUARIOS POR MINUTO
0 I
20 PAiS + USUARIOS ~

Spain 1
10
[
05 9 26
feb mar
— Personzlizado
20 feb-26 mar 2023 - Ver Resumen de informes - Ver en tiempo real -

Captura Google Analytics — 27/03/2023

Como podemos ver en este grafico, las visitas totales al blog han sido 212,
aumentando en 126, de las que teniamos en la anterior, es decir, antes de haber creado

la estrategia en redes sociales.

Siendo las paginas mas visitadas, la principal del blog, y la entrada sobre campafas
realizadas por el movimiento del 8M:

Vistas por Titulo de pagina y clase de pantalia a lo largo del tiempo Vistas por Titulo de pagina y clase de pantalia

MARKETING
EN PRUEBA
0

2
" CAMPARNAS
QUE SIGUEN
PASOS HAGIA
0 UNA CAMPA.
HERRAMIENT
AS QUE AYUD.
RELACION
ENTRE EL MA.
0
o o7 ] 5 15 7 g 21 2 z
)

® VARKETING EN PRUESA @ CAMPANAS QUE SIGUEN EL MOVIMIENTO - Especial 311 @ PASOS HACIA UNA CAMPAFLA DE MARKETING EXITOSA -Seginls 12 @

7 o1 o a )
2 o B s 0 a0 100

Q Buscar Filas porpagina: 10~ 17de7
Titulo de pégin..se de pantalla - + & Vistas Usuarios Vvisitas por Tiempo de interaceion Nimero de eventos Conversiones Total de
usiario medio Todos los eventos ~ Todos los eventos ~ ingresos
180 52 346 Ominy30s 495 0,00 0.00¢
00 respecto altotal 100 % respecto al tota Media 0% Media 0% 00 % respecto l tota
1 MARKETING EN PRUEBA 88 a2 210 ominy09s 266 0,00 000€
2 CAMPANAS QUE SIGUEN EL MOVIMIENTO - Especial 8M 35 12 202 1miny10s a1 0,00 000¢
R r:;ns HAGIA UNA CAMPANA DE MARKETING EXITOSA - Segiin - " - ominyoss “ 000 oo0¢
4 HERRAMIENTAS QUE AYUDAN 14 9 1,56 ominy07s s 0,00 000¢
5 RELACION ENTRE EL MARKETING Y EL METAVERSO 12 5 240 Ominy12s az 0,00 000¢
6 TIKTOK COMO MOTOR DE BUSQUEDA " 7 157 ominy14s 30 0,00 000€
7 # BIENVENIDA 1 1,00 ominy01s 4 0,00 000€

Captura Google Analytics — 27/03/2023




Este cambio se debe a los nuevos usuarios que hemos atraido desde las redes sociales,
donde tenemos en la descripcién el enlace directo al blog, por lo que al hacer clic entran
primero en el de manera general, para luego elegir la entrada que desean leer.

Por ello, una diferencia que notamos, con respecto a semanas atras, esta en el canal
principal por el cual los usuarios llegan a nuestro blog. Antes provenia desde canal

directo mientras que ahora vienen de redes:

Usuarios nuevos por Primer grupo de canales predeterminado del usuario

Usuarios nuevos por Primer grupo de canales predeterminado del usuario a lo largo del tiempo

Q B Filas porpagina: 10~ 12de2
Primer grupo de..do del usuario ~ + 4 Usuarios nuevos Sesiones con Porcentaje de Sesiones con Tiempo de Nimero de eventos Conversiones Total de
nteracsion interacciones inferacion por interaceion medio Todos los eventos - Todos los eventos ~ ingresos
usiario
50 50 53.76% 09 Ominy30s 495 0,00 000€
100 % respestoa oz 100 % respecto al el Mediao s Wediz 0% vesia0 100 % reapectoal ot
1 Organic Social 34 32 4923 % 091 0miny15s 335 0,00 0,00€
2 Direct 16 18 64,29 % 106 0miny59 s 160 0,00 0,00€

Captura Google Analytics — 27/03/2023

En el anexol, podemos ver la procedencia mas detallada de estas entradas,

reafirmando como el 47°9% de las visitas proceden de Instagram.

En cuanto a los dispositivos desde los que acceden a nuestro sitio web, podemos ver
gue, al igual que antes, nuestros usuarios prefieren acceder desde un dispositivo mévil
gue desde un ordenador. Tienen relacion ya que nuestro target pasa todo el dia con
dispositivos moviles y acceden a redes a través de ellos, luego también lo haran al blog.

Usuarios ~ por Navegador ¥ Incluir Flataforma = Web Usuarios ~ por Usuarios = por Sistema operativo
Categoria de dispositivo
SISTEMA OPERATIVO USUARIOS
Android
Webview Android N
Chrome
[ os 2
Samsung
Internet Linux 1
Safarl . Macintosh 1
Opera I -
o o - 2 * MOBILE ® DESKTOP
82,7 % 17,3 %
Ver navegadores Ver categorias de dispositivo Ver sistemas operativos

Captura Google Analytics — 27/03/2023




Finalmente, para terminar con este resumen de la evolucion de los datos recogidos en
Google Analytics, actualizados unas semanas mas tarde con la incorporacion de redes
sociales para promocionar el blog y generar trafico. Vamos a ver la procedencia de
nuestros usuarios.

Por paises podemos observar un alcance hacia nuevos paises como Estados Unidos o

Luxemburgo.

Usuarios por Pais a lo largo del tiempo Usuarios por Pais

cccccc

= or () o o7 o 2 s 7 g 2 2 25
b mar

® Spsin @ United Sistes @ Chine @ Equatorial Guinea @ Lurembourg

Captura Google Analytics — 27/03/2023

Mientras que dentro de Espafia, pais con mayor procedencia, las ciudades que mas

visitan nuestro blog siguen siendo, Albacete, Madrid y Valladolid.

Usuarios por Ciudad alolargo del tiempo. Usuarios por Ciudad

Albacete

e -

Vellecold -
.

Toledo

z o o o s B
z el s ) 15 20

@ albscsie @ Madrid @ Valladoiid @ Toledo

Captura Google Analytics — 27/03/2023

Destacar que a raiz de la creacién de las redes sociales y del aumento de visitas al blog
hemos conseguido una mayor interaccion dentro de él. Aumentando el nUmero de
comentario recibidos en cada una de las entradas. Anteriormente solamente una de las
entradas habia recibido feedback por parte de los usuarios, mientras que ahora, ya son

3 las que lo han hecho.



2.2. INSTAGRAM. METRICOOL.

Empezamos viendo un informe general de la comunidad, donde encontramos los
seguidores de la cuenta durante esta primera semana de actividad y las publicaciones
hasta la fecha, 26 de Marzo de 2023.

Comunidad © marketingenprueba

Crecimiento
45+
Seguidores

60
40

20

19 mar 20 mar 21 mar 22 mar 23 mar 24 mar 25 mar 26 mar

42 5.25

Sequidores Sequidores diarios

39 0.38 2.63

Siguiendo Publicaciones por dia Publicaciones por semana

Captura Metricool — 27/03/2023

Seguimos a 43 usuarios y tenemos 45 seguidores. Durante esta semana hemos

publicado 3 posts, lo que supone 2’63 publicaciones por dia.

De estos seguidores, el dia que mas conseguimos fue el mismo de creacion de la
cuenta, cuando realizamos la primera publicacion y empezamos a crear contenido, es

decir, cuando nuestra cuenta empez6 a ser recomendada.

Balance de seguidores

20

19 mar 20 mar 21 mar 22 mar 23 mar 24 mar 25 mar 26 mar

Captura Metricool — 27/03/2023

Podemos destacar, que los dias que realizamos una publicacion, son los que obtenemos
mayor aumento de seguidores, mientras que el resto de dias, en los que solamente

creamos contenido mediante historias, el aumento de seguidores se ve reducido.




Veamos luego cuales son estos post y cudl ha sido la interaccidon que ha recibido cada

uno de ellos:

Impresiones . Promedioalcancel/dia Vistas del perfil Ciics enla web

150

19 mar 20 mar 21 mar 22 mar 23 mar 24 mar 25 mar 26 mar

VA Mol ™
Ui

<
) )
J/JO

B ey geiey
SN T2
S5

ad

T2 00 T4 O De 20 O

Captura Metricool — 27/03/2023

El primer post, un carrusel de varias fotos donde dabamos la bienvenida a la cuenta y
mostrabamos nuestro trabajo en el blog es el que mayor interaccion ha tenido. Y el resto
de post, donde informabamos de las nuevas entradas que se creaban en el blog,
tuvieron menor alcance. Veamos, por tanto, mediante los insights de la aplicacion de

Instagram cual ha sido el alcance de cada uno de ellos:

Post 1.

Post 2.

Post 3.

Alcance @

Impresiones
De la seccion de inicio

Del perfil

Alcance ®

40

S Y

Impresiones
De la seccién de inicio

Del perfil

Alcance ©®

Impresiones
De la seccion de inicio

Del perfil

29

22

De otro origen 2

De otro origen 1| peotroorigen 1

Gracias a estas publicaciones, como podemos ver, conseguimos 83 visitas al perfil y 4
nuevas visitas al blog que accedieron directamente desde ellas. Siendo el total de
impresiones recibidas en el perfil de 298. Estas Ultimas nos dicen el nimero de

oportunidades que tuvo la gente de ver nuestra publicacion.
Las nuevas entradas creadas en el blog y a las que le dedicamos un post son:

- Herramientas que ayuda. Donde vemos cuales son las nuevas herramientas

de IA que nos pueden ayudar en nuestro dia a dia.
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TikTok como motor de busqueda. Analizamos el alcance que esta teniendo

esta plataforma y vemos como se estad convirtiendo en el nuevo motor de
busqueda entre los jévenes.

Analicemos, por tanto, el alcance obtenido viendo este resumen de las interacciones
orgénicas generadas con la publicacion de estos post:

600

400

200

20

Engagement Interacciones Promedio alcance/pest Impresiones Posts

Interacciones organicas
43 12 0] 3
Me gusta Comentarios Guardado Posts

Tipos

S~

19 mar 20 mar 21 mar 22 mar 23 mar 24 mar 25 mar 26 mar

\&\ﬂ

0_\—0\0

19 mar 20 mar 21 mar 22 mar 23 mar 24 mar 25 mar 26 mar

Me gusta diarios Me gusta por publicacién Comentarios diarios Comentarios por Me gusta por comentario
publicacion
B VER TABLA Impresiones B VER TABLA
B imagen B Organico
B cCarrusel ) Promocionado

Captura Metricool — 27/03/2023

El engagement rate hace referencia a la relacion entre la interaccion obtenida y los

seguidores. En este caso el dato obtenido es cada 1000 interacciones. Esto nos dira el

grado de fidelizacion que tienen nuestros seguidores, es decir, el interés que

generamos. La formula mediante la cual se ha calculado y por la que obtenemos ese

dato es:



me gusta + comentarios + guardados
* 1000

Engagement en Instagram =
949 9 alcance

Como podemos ver, con nuestro contenido hemos obtenido: 55 interacciones, 43 me
gustas, 12 comentarios y un alcance promedio por post de 33 usuarios. El alcance hace

referencia a las personas que han visto nuestra publicacion desde que esta publicada.
En el engagement también influyen:

- Los hashtag que utilizamos, pues en Instagram funcionan de igual modo que las
keywords, luego optimiza nuestros resultados y hace que lleguemos a un mayor

ndmero de usuarios.

En este caso, solamente en uno de los post hemos introducido hashtag y los resultados

obtenidos han sido:

Impresiones N Numero de publicaciones Likes Comentarios

#marketing

F 29 1 10 2
>

#tiktok

P 29 1 10 2
-

#seo

P 29 1 10 2
-

#busquedas

F 29 1 10 2
-

Captura Metricool — 27/03/2023

- La hora de publicacion, si se adapta a los habitos de la sociedad a la que

pretendemos llegar. Para los 3 post publicados hemos elegido subirlos entre la
13-15horas peninsulares, ya que consideramos que es cuando nuestros
usuarios tienen un descanso y pueden ver las redes sociales. Y para el caso de

las historias, se subian durante todo el dia, sin importar tanto el horario.

- Lacalidad y formato de las fotografias subidas. Hemos optado por dos imagenes

normales y un carrusel.




Por otro lado, si analizamos las historias subidas:

Evolucion 163

100

19 mar 20 mar 21 mar 22 mar 23 mar 24 mar 25 mar 26 mar

Captura Metricool — 27/03/2023

Vemos como hemos obtenido un total de 163 impresiones, consiguiendo una media de
13.55 usuarios alcanzados en cada una de ellas. A continuacién con este pantallazo, de
nuevo procedente de los insights de Instagram podemos ver cudles han sido las que

mayor alcance han generado:

Como vemos aquellas en las que pediamos la colaboracion de los seguidores mediante
reacciones o respuestas son las que mayor alcance tuvieron y por tanto como
observamos ahora mediante Metricool también son de las que mas salidas organicas

hacia el blog nos proporcionaron:

Impresiones Alcance organico Retrocesos organicos Avances organicos Salidas organicas
Sabias que esta imagen ha sid...
S A ¢ 17 16 3 7 8
© mAs B VER
Sin
o Z vem 16 15 4 17 4
Sin
magen & vem 17 15 0 15 3
migen A Nuéva cuenta A\ ¢Quieres... 5 e o s 1
© mAs B VER
Sin
magen & ven 16 14 4 14 5

Captura Metricool — 27/03/2023
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3. CONTENIDOS

3.1. ¢ QUE ES LO QUE MEJOR A FUNCIONADO? ¢Y LO PEOR?

Con todos estos datos obtenidos y analizados vamos a ver que contenido ha funcionado
mejor y cual peor. Es decir, que es lo que prefieren nuestros seguidores y por lo tanto
por donde deberemos enfocar nuestra estrategia en el futuro y que clase de contenido

sera mas adecuado que realicemos.

En primer lugar, en lo referente a los post. Nuestros usuarios reaccion mas cuando se
trata de un carrusel de imagenes que cuando es una imagen simple y Unica. Por tanto
nos funciona mejor la cantidad del contenido y la interaccién que pueden aportar a él.
Lo copys utilizados en las publicaciones también han influido a la hora de obtener mayor
namero de comentarios y like, funcionan mas aquellos que incorporan algun tipo de

pregunta hacia los usuarios.

En segundo lugar, si hablamos de las historias. Como vemos aquellas con las que deben
de interactuar, bien sea mediante una caja de preguntas o dejando un comentario o una
reaccion, son las que mejor funcionan. Y por el contrario, las que son meramente
informativas, que no les proporcionan ningdn tipo de incentivo, han obtenido perores
respuestas. Ademas, destacar que nuestros usuarios aprecian el contenido Unico, pues
la historias que mayor alcance ha generado es en la que se les mostro un dibujo
realizado por IA para esa publicacién, siendo algo Unico. Sin embargo, las imagenes
obtenidas de bancos de fotos tradicionales usadas en el resto de historias no tuvieron

el mismo interés entre los seguidores.

Y finalmente, de manera mas general, seguimos viendo, al igual que ocurria en con lo
ya analizado en el blog, que nuestro target prefiere temas de interés antes que
informacion general. Esto es, que aquel contenido que esta a la orden del dia es mas
cautivador para ellos que leer un articulo de un tema, tal vez también interesante, pero

gque en ese momento no les aporta nada de valor.
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4. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Entre nuestros principales competidores estan los blog dedicados al sector del

marketing, que como nosotros crean un contenido similar e intentan aumentar el trafico

a su blog a través de Instagram.

Algunos de ellos son:

Caracteristicas

Comunicacién en redes - Instagram

Enlace

Se centra en el
marketing de

Seguidores: 45
Publicaciones: 13

https://elmarketi
ngdeinfluencers.

estudiantes

marketing. Esta vez
con temas mas
generales.

videos, se centra en mencionar las entradas
del blog, con el fin de redirigir a sus
seguidores.

Influencers | influencers, habla de Su comunicacion se basa en informar a sus | blogspot.com/
marketing | susrasgosy seguidores sobre sus entradas en el blog,
peculiaridades. asi como combinarlo con publicaciones
resumen del contenido que pueden
encontrar en su web.
Trata de dar trucos e Seguidores: 105 https://estudiarm
: informacion sobre Publicaciones: 8 kt.com/
Estudiar . S .
marketing a futuros o | Comunicacién cercana con los seguidores
MKT . - -
actuales estudiantes mediante fotos y reels, estos Ultimos
del sector. provienen de tiktok.
Centrado también en Seguidores: 35 https://mktgdigit
Marketing | informar a estudiantes | Publicaciones: 7 alparaestudiante
Digital para | sobre el mundo del Comunicacion mediante publicaciones y | s.blogspot.com/

Trata los diferentes
tipos de marketing.

entradas en el blog. En todas encontramos
el link a él.

Mundo Blog relacionado con | Seguidores: 72 https://mundom

; los negocios dentro | Publicaciones: 8 arketingdigitalbl
Marketing . S . . -

Digital del marketing digital. | Contenido dedicado a la promocion de las | og.blogspot.com

Como vemos pese a que son competidores potenciales, cada uno de estos blog se
centra en unos temas concretos, bien sea influencers o recursos para estudiantes,
nuestro objetivo sera tener una USP diferencial con la que podamos destacar y
conseguir que los usuarios nos elijan frente a ellos, pues el target al que llegamos es el

mismo (jévenes interesados en el sector del marketing).

Por ello, el siguiente paso, sera apostar por un contenido Unico e interactivo, no solo
tratar de informar sino conseguir conectar con la comunidad de forma que logremos esa
comunicacion entre el blog y los usuarios e incluso entre los propios usuarios se generen

debates y consultas.

En el anexo2, podemos ver la actualizacion a dia 27 de marzo de 2023 de los datos, asi
como el ratio de engagement que generan nuestros competidores y por tanto que
debemos tener en cuenta para seguir nuestra estrategia de comunicaciéon en redes de

cara a futuros contenidos.
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CONCLUSIONES

Incorporar redes sociales a nuestra estrategia nos proporciona un mayor tréafico

en nuestra pagina web, blog.

Con una sola semana de actividad, en solo una red social, Instagram, hemos
conseguido duplicar las visitas e interacciones que habiamos obtenido previamente. Y
aunque no son grandes nameros para empezar y saber qué es lo que interesa y por

donde enfocar nuestro contenido es un comienzo.

Luego, ahora con estos datos y las estadisticas analizadas deberemos continuar por un
contenido que llegue a mayor publico objetivo y que nos proporcione mayor

reconocimiento frente a nuestros competidores.

Por ello, optaremos como préxima estrategia la incorporacion de otras redes sociales

como:

- Facebook, para llegar a la parte de publico objetivo que tiene mas edad y que se
encuentra en la parte mas profesional del sector. Ademas de conseguir mayor
nombre y posicionamiento.

- TikTok, pues los contenidos dinamicos hemos visto que funcionan y si por algo
destaca esta aplicacion es por el contenido rapido e interactivo. Luego sera
interesante generar acciones aqui y podremos conseguir trasladarlas a otras

redes y al blog a modo de seguidores.

En definitiva, toda pagina web necesita un perfil en redes pues su alcance y

reconocimiento se vera beneficiado.

Pero previo a ello sera importare saber elegir en que red social nos vamos a adentrar.
Y tener claro la esencia de la marca, el tono que vamos a seguir con nuestra
comunicacion dentro de ella, la audiencia a la que queremos llegar y sus intereses y por
supuesto, la creatividad con la que vamos a generar y crear nuestros contenidos, pues

como hemos visto los seguidores valoran que el contenido sea Unico y les aporte valor.
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ANEXO

1. Procedencia de las visitas. Metricool.

Fuentes de trafico
Fuente Accesos b
lLinstagram.com 42
blogger.com 28
Directo 12
facebook.com 4
instagram.com 3

Porcentaje

4719% >
3146% >
13.48%

4.49% >
3.37% >

Captura Metricool — 27/03/2023

2. Tabla de competidores, Instagram

. Actualizada a dia 27 de marzo de 2023.

Competidores

Lista de competidores

Nombre

I Estudiar Mkt

@ESTUDIARMKT | MAS ESTADISTICAS

Mundo Marketing Digital
@MUNDOMARKETINGDIGITALBLOG2023 al MAS ESTADISTICAS

fiumes  influencersmarketing23
3' @INFLUENCERSMARKETING23 al MAS ESTADISTICAS

@MKTGDIGITALPARAESTUDIANTES il MAS ESTADISTICAS

= Marketing Digital para Estudiantes

+ ANADIR

Seguidores ¥ Posts

19 2
77 4
51 5
42 1

al PUBLICACIONES (TODOS) & DESCARGAR CSV

Reels

2

2

Likes 2 Comentarios 7
19.25 2
2325 12

14.4 14
1267 133

Filas por pagina:

Engagement 2

178.57

45779

300.8

33333

14ded

B coLumnAs

ol

al

[m]

o

Captura Metricool — 27/03/2023
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